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ПРОГРАММА итогового 

экзамена по дисциплине   

«Дизайн рекламных роликов»  

Форма проведения – СДО МOODLE (творческое задание) Формат 

экзамена – онлайн  

 

Правила проведения экзамена:  

 

1. Экзамен проводится по расписанию. Сроки проведения экзамена 

выставляются в соответствии с расписанием.   



2. Студенты и преподаватель заранее осведомлены о дате и времени 

экзамена.   

3. Не ранее, чем за 30 минут студентам напоминается о начале 

экзамена и дедлайнах.   

4. Время выполнения – 3 часа.   

5. Запрещено изменять дедлайны по просьбе студентов. То есть в 

определенное преподавателем время студенты должны выполнить и 

загрузить в систему выполненную работу. По истечении времени 

студент не сможет выслать файлы.   

6. Максимальное количество загружаемых файлов  - 5.  

7. Темы и количество заданий– 5.  

8. Требования к содержанию эссе и методические рекомендации даны 

в документе Итоговый экзамен по дисциплине в PDF-формате, 

размещенном в СДО Moodle.  

9. Проверка на заимствования – обязательное условие.  

10. По итогам проверки преподаватель аттестует участников экзамена. 

Время на выставление балловв аттестационную ведомость за 

экзамен – до 72 часов.  

 

Темы творческого задания (индивидуальные задания):  

Подготовить и обосновать версию собственного рекламного ролика.  

Длительность – в течение семестра.   

          Темы творческих заданий раздаются заранее – 5.  

Срок сдачи – в соответствии с расписанием экзаменов.  

 

ОБУЧАЮЩИЙСЯ   

1. В установленное преподавателем время авторизуется в СДО 

Moodle и получает доступ к заданию «Итоговый контроль по дисциплине».  

2. Изучает  творческое  задание  преподавателя.  Если  работа 

индивидуальная, видеозапись не требуется.   

3. Выполняет задание преподавателя   

4. На основе достигнутых результатов оформляет итоговый отчёт о 

проделанной работе.   

5. Согласно расписанию экзаменов (начало экзамена – это время 

экзамена по расписанию, завершение – это время экзамена по расписанию + 

время, установленное преподавателем на загрузку ответа, примерно 2-3 часа 

на усмотрение преподавателя) загружает результат выполнения задания в 

СДО Moodle.   

Для этого:   



5.1 авторизуется в СДО Moodle (учетная запись),   

5.2 открывает элемент «Итоговый контроль по дисциплине»,   

5.3 выбирает пункт «Добавить ответ на задание»,   

5.4 загружает свои работы в поле загрузки файлов,   

5.5 нажимает «Сохранить», («Отправить на проверку»),   

5.6 при необходимости, проверяет работу на заимствования с 

помощью системы Антиплагиат. Обучающемуся будет дана 1 попытка 

проверки письменного отчета на оригинальность.  
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8. Интернет-ресурсы 

9. Adme.ru. Рекламный креатив и PR - http://www.adme.ru 

Remember,hopeinsideallofusis. - http://vk.com/remember Люблю творчество-
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